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Exceléncia em Divulgacdo de Informacoes e
Relacionamento com o Mercado de Capitais

Rodolfo Zabisky™

Este jornal inaugura hoje seu es-
pago semanal para discussdo e
promogio das melhores praticas
de governanga corporativa e de co-
municagio entre empresas abertas
e investidores.

O momento atual para o merca-
do de capitais brasileiro ¢ tnico.
Estamos presenciando, em 2004, a
retomada dos langamentos de
agoes com as operagdes bem suce-
didas de CCR, Natura, Gol, ALL,
Weg ¢ Braskem, e com pelo menos
outras quatro empresas progra-
mando suas estréias na Bovespa
ainda este ano.

Por outro lado, o indice de con-
fianca FDI (Foreign Direct Invest-
ment) divulgado este més, resulta-
do de pesquisa anual conduzida
pela consultoria A.T.Kearney com
presidentes de empresas sobre pre-
feréncias de investimento no mun-
do, revela que o Brasil atingiu sua
classifica¢do mais baixa desde
1998, quando esse indice foi cal-
culado pela primeira vez. Este ano
o Pais ocupou a 17* posi¢do, com-
parada a 9" posigio em 2003, prin-
cipalmente em razdo do menor in-
teresse de investidores america-
nos, britdnicos e japoneses.

Nesse cenario, onde o mercado
encontra-se receptivo mas cautelo-
S0 quanto a novas operagdes, e as
companhias caminham para aper-
feigoar seus mecanismos de gover-
nanga corporativa, ha forte deman-
da por procedimentos claros e trans-
parentes que assegurem exceléncia
no processo de divulgacio de infor-
magoes financeiras e de relaciona-

mento com o mercado de capitais.
- Uma equipe formada por profis-
sionais da KPMG Auditores Inde-
pendentes, da firma de advocacia
Linklaters e da consultoria especia-
lizada MZ Consult desenvolveu o
processo de Divulgagdo Exemplar
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de informagoes, que contempla nio
apenas as determinagdes das Instru-
¢oes CVM n” 358 e 369, mas tam-
bém as regulamentagdes especifi-
cas de outros orgdos relevantes do
exterior (como a U.S. Securities
and Exchange Commission-SEC e
as bolsas de valores), a Regulation
Fair Disclosure e as melhores e
mais relevantes praticas globais de
governanga corporativa aplicadas
ao relacionamento com investido-
res e analistas.

Quais sdo, exatamente, as infor-
magdes que uma empresa deve di-
vulgar ao mercado? Qual a melhor
forma de divulgar resultados tri-
mestrais? Quais as conseqiiéncias
de nao divulgar fatos relevantes?
“De fato, os tempos estio mudan-
do”, enfatiza Gregory Harrington,
socio do escritorio Linklaters em
Sdo Paulo. “Da revolugio ocasio-
nada pela Internet aos recentes es-
candalos de grandes empresas no
mundo e a implementagdo conti-
nua da Lei Sarbanes-Oxley e ou-
tras regras, o panorama de divul-
gacdo de informagoes para as em-
presas brasileiras se transformou
drasticamente™.

O processo de Divulgacgao
Exemplar assegura, também, plena
aderéncia aos trés principios fun-
damentais que devem reger o re-
lacionamento de companhias aber-
tas com o mercado: acesso a infor-
magdo, igualdade de tratamento e
transparéncia.

Dentre as empresas que ja estdo
em processo de analise para upgra-
de do manual de divulgagdo, adap-
tando-o para refletir os novos pa-
droes de exceléncia, destaca-se a
Companhia Brasileira de Distri-
buigdo (CBD). Para Fernando Tra-
canella, diretor de RI, “a filosofia
do processo de Divulgagio Exem-
plar esta em linha com algumas
demandas que estamos recebendo
de investidores e com os procedi-
mentos relativos a Sarbanes-Ox-
ley, atualmente em implantagio na
CBD. Estamos em processo de
discussdo interna com as demais
areas relacionadas para possivel
viabilizacdo dessa adesdo nos pro-
ximos meses”.

A pratica da Divulgacgio
Exemplar, que sera certificada
pela KPMG nos niveis “docu-
mental” e de “relacionamento”,
disciplinara a interagdo com o
mercado e, simultaneamente,
evidenciard aquelas empresas
mais preocupadas com a atragio
e a manutencdo de investidores
que valorizam credibilidade e
compromisso nas agdes que com-
pdem seus portfolios.
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Ha cinco anos antecipamos a
tendéncia de dominéncia dos web-
sites de relagdes com investidores
(RI) na comunicagdo corporativa
com o mercado de capitais. De um
primeiro ranking de websites de
RI realizado em 1999, apenas en-
tre empresas brasileiras, como in-
centivo e reconhecimento aquelas
que compartilhavam dessa percep-
¢do, a proposta evoluiu hoje para a
consolidagdo mundial do “IR Glo-
bal Rankings and Awards™, que ja
atinge mais de 30 paises e todos os
continentes.

Antecipar essa nova tendéncia
quanto 4 domindncia dos conceitos
da Divulgagdo Exemplar é bem
mais simples e intuitivo, principal-
mente levando-se em conta as
pressoes recentes a que as compa-
nhias abertas estio submetidas,
tanto de orgios reguladores como
dos proprios acionistas. Entretan-
to, a conquista do reconhecimento
de exceléncia em divulgacdo de
informagdes vai requerer grande
disciplina das equipes de Rl e
maior comprometimento da alta
administragio.

* Diretor Executivo da MZ Consult



