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Adaptar-se a situagdo

Marcio Verissimo®

Duas situagies sdo desa-
Sfiadoras para uma compa-
rhia mo mercado de capirais.

A primeira e isso é razoa-
velmente intuitivo, € quando
miuitos pares do Seu nerca-
do também sdo companhias
abertas, tornando-os com-
petidores direfos pelo capi-
tal dos investidores.

O melhor exemplo hoje &
a praprio mercado imobilid-
rio, cujas companhias eram
todas fechadas e agora 11
delas ja abriram o capital e
mais algumas estao na fila.

Na fim do dia, os investi-
dores se perguntam por
gue deveriam dar dinheiro
para uma companhia con-
COFTer COMm una outra com-
panhia que eles investiram
na "I{'_;..'n' anterior,

Assim, a necessidade de di-
[ferenciagio e de provar que é
uma companhia superior aos
pares que estio no mercado é
muito mais agressiva. Um s
trimestre de resultados nega-
fivas pode gerar uma fiorte mi-
gragido de uma companhia
para oufra, sem gue o nves-
tidor sequer mude sua posi-
¢ Mo Sefor; o gue seria muifo
mais complicado de fazer em
1 setor com duas ou frés.

Além disso, para essas
companhias também é mais
dificil se aproveitar do "po-
tencial do setor”, Por exem-
plo, se, por algum motivo, vo-
o€ acredita que as vendas de
cervefa vio crescer exponen-
cialmente, sua escolha certa-
mente sera a AmBev. Se, por
outro lado, vocé acredita que
o setor imobilidrio vai se be-
neficiar das recentes medidas
do governo, vocé tem um

grande leque de opgdes e vocé
vai escolher apenas algumas,
talvez apenas uma delas. Por
outro lado, alguma concorrén-
cia também é positivo. Primeiro,
simplifica o trabalho das equi-
pes de Rl para explicar o setor
para analistas ¢ investidores, o
que em deferminadas industrias
pode ser muito complexo,

Existe também um efeito po-
sitiva, principalmente para em-
presas menores € que pao
atrairiam a afengdo do merca-
do sozinhas, podem se benefi-
ciar da maior cobertura de
analistas que ja estio cobrindo
0 setor e comegam a analisar a
companhia para entender o
mercado coma um fodo.,

Além disso, a comparabili-
dade com outras companhias
sempre traz mais seguranga
para os investidores, deixando-
os mais frangiilos para com-
prar posicoes maiores, uma vez
que a decisdo estefa fomada.

Essa busca de comparabilida-
de € fdo importanfe gue muifas

vezes, se a companhia ndo
POSSUL WM. par exato, os imes-
tidores e analistas passam a
compard-la com oufras com-
panhias correlatas. Por exem-
plo, uma AmBev passa a ser
comparada com uma Sadia
por serem ambas do setor de
vargjo alimenticio, o que pode
tornar certas comparagoes
“injustas " e prefudicar a com-
panhia que precisa explicar
melhor suas especificidades.
Um exemplo concreto do
beneficio de muitos pares do
mesmo setor € o fato da Bo-
vespa estar estudando criar
um indice apenas para o setor
imobiliario, chamando aten-
¢do para o setor, independen-
te da atwacdo isolada de cada
companhia. Em resumo, cada
situagdo fem Seus pros e con-
tras e o Rl deve fazer o me-
fhor com a sua situacdo.

* Consultor, especial para Gazeta
Mercantil
E-mail; i gasetamarcantl. com.br
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