TRANSPARENCIA

Exemplo da GOL

reforca defesa do
guidance por analistas

S5io Pano

Na semana passada, em
meio & crise no setor aéreo, a
GOL, pela segunda vez em 16
dias, revisou para baixo sua
previsdo de resultados para o
ano, em decorréncia do cance-
lamento de véos e da taxa de
ocupagdo das aeronaves. A
medida trouxe impacto ime-
diato. As acgdes cairam na Bo-
vespa. O Merrill Lynch reduziu
a expectativa de alta dos pa-
péis, embora tenha mantido a
recomendacdo de compra.

Apesar das noticias ruins, a
atitude da empresa reforgou a
opinido dos profissionais que
defendem a pritica das compa-
nhias de divulgar freqgiiente-
mente aos investidores suas
previsdes de desempenho, co-
nhecida como guidance,
“Mesmo quando as novidades
nio sio boas, ¢ importante in-
formar o mercado com rapi-
dez, porque isso reduz a pos-
sibilidade que os analistas ava-
liem eventos pontuais como
piores do que realmente sdo”,
diz Marcio Verissimo, diretor
da MZ Consult. “Quando nio
tem informagde nenhuma, o
risco de oscilagio das agdes é
maior”, emenda Roger Oey,
analista do Banif Primus.

Mais comum nos EUA, o
hébito de municiar o mercado
com expectativas de desempe-
nho tem ganho forga no Brasil
nos ultimos anos, especial-
mente entre as novatas da Bol-
sa. Além da propria GOL, em-
presas como Localiza, Vivax e
Submarino divulgam guidan-
ce desde o inicio. Essa tendén-
cia acompanha a evolugdo do
niimero de empresas listadas
nos niveis superiores de go-
vernanca da Bolsa, em que ha
maior cobranga por transpa-

réncia. Esta ndo € a Gnica ex-
plicagio. “E mais comum en-
tre as empresas novas, porque
muitas estio em crescimento
acelerado e o mercado quer
projegdes”, diz Oey.

Mas mesmo companhias
mais antigas, como Brasil Te-
lecom e Votorantim Celulose e
Papel (VCP), aderiram a prati-
ca. Esta ltima passou a divul-
gar suas projegdes no comego
do ano. “Para nos foi otimo,
porque reduziu em 2/3 o ni-
mero de ligagdes que recebia-
mos diariamente com pedidos
de informagdes sobre perspec-
tivas da empresa”, diz Alfredo
Villares, diretor de relagoes
com investidores da VCP.

Adotar essa pratica apenas
para tornar-se mais amigavel
com o mercado, no entanto,
pode nfo ser uma boa decisio.
“Tem que ter uma politica de
RI muito bem definida. Se a
companhia voltar atrds ou ndo
conseguir explicar os motivos
pelos quais nfo atingiu o pre-
visto, vai pagar um prego por
isso”, aconselha Oey. Verissi-
mo, da MZ, também orienta
que as empresas se concen-
trem mais em tendéncias e evi-
tem tragar numeros muito pre-
cisos. “As previsdes ndo po-
dem te amarrar”, diz.



